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Liebesbrief

von der schonsten
Forde der Welt
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Vorwort ‘l"

Im Herzen vereint
Fur den Standort Flensburg

Liebe heiflt, die gemeinsame Zukunft zu gestalten.

Das ist unser Ziel: Wir sind ein Verbund von Unternehmen und Institutionen,
der im Interesse des eigenen wirtschaftlichen Wachstums und der florierenden
Entwicklung der Region Standortmarketing fiir unsere Férdestadt betreibt. Dafiir
haben wir die ,,Flensburg liebt dich“-Kampagne ins Leben gerufen. In ihrem Rahmen
schaffen wir Malnahmen fiir Unternechmen jeder Grofe, damit diese sich im Wett-

bewerb um Fach- und Fithrungskrifte optimal positionieren kénnen.

Wir biindeln die Kommunikationsbemithungen Einzelner und machen daraus im
Namen aller ein vielseitiges Instrument: unsere Kampagne — Ihre Kampagne. Sie sorgt
sowohl fiir das mediale Grundrauschen als auch fiir die aufmerksamkeitsstarken,
tberregionalen Aktionen und Events. Wichtigste und iibergreifende Nachriche,
die bei Fachkriften, Studenten, Auszubildenden und Absolventen ankommen soll:
Flensburg bietet eine perfekte Work-Life-Balance. Hier im Norden liegen Arbeits-
platzsicherheit, ein vielfiltiger Branchenmix, niedrige Lebenshaltungskosten, ein

breites Freizeitangebot und atemberaubende Natur ganz nah beicinander.

Wir wollen allen bestechenden sowie neu hinzugekommenen Unterstiitzern dafiir

danken, dass sic uns auch 2017 in diesem Engagement geférdert und begleitet haben.

Wir freuen uns darauf, in 2018 neue Partner zu begriifen, alte wiederzusehen und

erneut von ganzem Herzen fiir Flensburg zu werben.

Der Vorstand
Die schonste Forde der Welte. V.




Herzschmerz vermeiden
Fach- und Fihrungskrafte gewinnen

@ Flensburg ist pro Kopf gerechnet der stirkste Wirtschaftsstandort im Norden — das Herz der Region. Damit es kriftig
Einwohner/-innen weiterschligt, braucht es , frisches Blut” in Form von Fach- und Fithrungskriften. Durch die Herausforderungen des
gesamt Flensburg* demografischen Wandels sind Start-ups, Familienunternchmen und Mittelstand mehr denn je darauf angewiesen,
die passenden Krifte in den hohen Norden zu locken oder Auszubildende/Studenten vor Ort zu halten. Bleiben die
2010 Unternchmen hier untitig, wird sich der bereits splirbare Personalmangel verstirken — ein Risiko fir die

8 8 5 959 Entwicklung der gesamten Region.

2016

94.227 Die Welt verfihren

Mission Statement

Unsere Zielgruppen:

Fach- und
@ Flensburg ist liebenswert. Wir sind eine Stadt im Aufwind: Fihrungskrdfte
o mit starker Wirtschaft, e vielfiltiger Kultur, STtudgn‘ren
ouristen
e breiter Bildungslandschaft, e herrlich gelegen,
o wachsender Einwohnerzahl, o kurz: besten Chancen fiir ein erfiilltes Leben.

Wir wissen das — doch andere miissen es auch erfahren!

Besonders fiir die Unternehmen vor Ort ist es von elementarer Bedeutung, sich im Wettbewerb um Fachkrifte
bestméglich zu positionieren. Ob Mittelstandsunternehmen mit Weltmarktfiihrerschaft, Familienunternchmen
mit Tradition oder dynamisches Start-up mit innovativen Ideen — heute reicht es eben nicht mehr, nur den eigenen
Betrieb von seiner besten Seite zu zeigen. Hier sicht ,,Flensburg liebt dich® seine Mission: Wir wollen Fachkrifte wie
Studenten in den Norden bringen - sie verfilhren mit den vielen attraktiven Seiten unserer Stadt. Die Kampagne
dient als ,,kommunikatives Sprachrohr der Region®. Sie ist ecin Marketing-Booster aus der lokalen Wirtschaft, der

hilft, Flensburger Themen tiber die Stadtgrenzen hinauszutragen — und in den Herzen der Menschen landen zu lassen.

' ’ 811 sozialversiche-
rungspflichtige Stellen

sind in Flensburg offen,

rund 400 mehr GlS zur

gleichen Zeit vor sieben
Jahren.**

Flensburg hat heute

rund 10.000 sozial-
versicherungspﬂichfige
Beschdftigte mehr

als noch 2010.**

*Quelle: Stadt Flensburg
**Quelle: Agentur fiir Arbeit Flensburg



Ein Jahr in Zahlen
Flensburg liebt dich 2017

o o
erreichte Menschen mit dem Nr.-1-All-Time-Hit: dem Prémpel-Clip
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600.000 >

)
erreichte Menschen insgesamt: - J
heiBe Geschichte — das langste  :
Hot Dog der Welt : 218,7-Meter-Hot Dog
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bA_O 25, 000

erreichte
unterstitzende Pgrsonen _ . .
Unternehmen und @ mit dem Posting Te||nehmer belm

Institutionen . ,Hélle Nord”

...................... NSRRI S Flensburg
36.000 Aufrufe iebf dich
Mor.o’rhon-Film auf Facebook [i MG r(]fhon @
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45.000 116,900 @

erreichte Personen erreichte Personen mit dem Posting

mit dem Posting . zur Rekordmeldung ,Langstes Hot
,Flensburg liebt Kita” - Dog der Welt”



Lauft bei uns
Der 1. Flensburg liebt dich Marathon

@ Aus dem Stand zum gréf8ten Marathon-Event in Schleswig-Holstein! Acht
Jahre lang war es still um die Kénigsdisziplin des Ausdauersports — 2017
dann das erfolgreiche Comeback. Der 1. Flensburg liebt dich Marathon
entstand in Zusammenarbeit von Die schonste Forde der Welt e.V. und
dem Sportverein Freie Waldorfschule Flensburg e.V.

Am Pfingstsonntag wurde mit licbevoller Unterstiitzung von VR Bank

Flensburg-Schleswig, Jacob Cement und Beckmann Kiichen entlang der

Forde, tiber das Gelinde der Marineschule und mitten durch die Innenstadte
gelaufen. Eine traumhafte Strecke, fiir die es viel Lob von den Teilnehmern
gab, dic aus ganz Deutschland und den Nachbarlindern angereist waren.
Aber nicht nur dafiir, die gesamte Organisation — von der Anmeldung bis
zur Siegerchrung — lief reibungslos. Entsprechend positiv tiberwiltigend

war das Medienecho.

Wer wiirde also die Gelegenheit ciner Fortsetzung verstreichen lassen?
Wir sicher nicht — und so heiflt es am 10. Juni 2018: auf e¢in Neues! Die
Anmeldungen fiir den 2. Flensburg liebt dich Marathon laufen bereits.

Schon in den Startldchern: Der
2. Flensburg liebt dich Marathon startet 2018.

\_AMMAMMM/

Ins Ziel gebracht
Schwerpunkt 2017: Sport

@ Flensburg liebt dich, das hieff 2017 auch Flensburg liebt Sport. Nachdem dieser als Schwerpunke-

thema auserkoren war, rithrte das Kampagnenteam die Werbetrommel unter anderem fiir:

e 1. Flensburg liebt dich Marathon e Segelregatta Company Cup
e SHVV-Beachvolleyballtour in Wassersleben ¢ NAUTIKIDS

¢ Deutsche Synchronschwimm-Meisterschaften im Campusbad e  OstseeMan

e Forde-Crossing 2017 ¢ SG Flensburg-Handewitt

Sport ist cin Thema, das viel Leidenschaft weckt und als Standortfaktor von grofer Bedeutung sein kann.
Schliefllich wihlen immer mehr Menschen ihren Wohnort danach, wo sich Arbeit und Freizeit am besten verbinden

lassen. Uns freut es auf jeden Fall, dass sich in diesem Jahr viel bewegt hat.

6



S

£

1.431 Teilnehmer 85 Staffeln 300 Helfer
321 Marathon- 17 versch. 10.000 Zuschauer
Finisher Nationalitéten an der Strecke
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Liebe geht durch den Magen

Hot-Dog-Rekord an der Férde

Grenzenlose Vélkerverstindigung: Um die neue Glicksburger Seebriicke
einzuweihen, veranstalteten wir einen Rekordversuch rund um das dianische
Nationalgericht. ,,Das lingste Hot Dog der Welt“ war das Ziel beim grofien
Event am Strand von Sandwig. Zahlreiche Einwohner, Touristen und
Medienvertreter liefen sich das Spektakel nicht entgehen. Die Verkostung
war zudem mit einem Spendenaufruf verbunden und am Ende gingen

1.000 Euro an das Katharinen Hospiz am Park.

Moglich wurde das einzigartige Event durch Unterstiitzung vom Strand-
hotel Gliicksburg, von Bicker Meesenburg, Logo tape, dem Flensburger
Fleischkontor und Hoppe Fleischwaren. Bei der Berichterstattung war

die Tourismus Agentur Flensburger Forde unser treuer Begleiter.

Berichtet wurde:

¢ bei RTL Nord * in der MoinMoin

* beinty * in der Flensborg Avis

* beim NDR * im Flensburg Journal

e auf R.SH * in den sozialen Netzwerken

* im Flensburger Tageblatt
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Flansburger sind nicht
nah om Wasser gebour,
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Gut vernetzt
Social Media » Du kommst aus Flensburg,

* Die sozialen Netzwerke Facebook und Instagram bleiben das wenn d u d ene KI n.de r
kommunikative Fundament von Flensburg liebt dich. Dank zZum SC h | ac h‘l‘hof b rin g Si‘ ((

cinfallsreicher Postings, atmosphirischer Bilder und humorvoller
Beitridge zum aktuellen Geschehen folgen inzwischen mehr F|e ns b ur | ie bt d |Ch
als 5.500 Fans dem Profil. 9
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GERMAN
DESIGN
AWARD
WINNER

2018

Flensburg

QP kit

Ausgezeichnet
German Design Award fir den Prémpel-Clip

v Als internationaler Premiumpreis zihlt der German Design Award zu den begehrtesten Auszeichnungen
in den Bereichen Produkt- und Kommunikations-Design. Er wird jedes Jahr von einer hochkaritigen
und internationalen Fachjury verlichen. Was das mit Flensburg zu tun hat? 2018 zihlen wir zu den
Gewinnern! Der Prompel-Clip im Rahmen der ,,Flensburg liebt dich“-Kampagne wurde im Februar
2018 in der Kategorie ,,Excellent Communications Design — Audiovisual® ausgezeichnet. Damit folgt
nach dem goldenen Delphin bei den Cannes Corporate Media & TV Awards der nichste rennommierte

Preis — und wir freuen uns schon darauf, wieder die Biigelflaschen knallen zu lassen.

49,2 % aller Flensburger
Kindergarfenkinder werden
mehr als sieben Stunden betreut -
in Kiel sind es 73,6 %.
Derzeit wird bei uns mit vollen
Kréften daran gearbeitet,

ISf dcs SUB hier aufzuschlief3en.*

Flensburg liebt Kita

v Als bundesweiter Vorreiter investiert die Fordestadt seit 2017 im Rahmen einer Qualititsoffensive in
einen besseren Personalschliissel fiir Krippen und Kindergirten. Um die passenden Fachkrifte in den
hohen Norden zu locken, wurde von neun Einrichtungen ein gemeinsames Filmprojekt beauftragt.
Unterstiitzend mit an Bord: Flensburg liebt dich. So war nicht nur das kommunikative Sprachrohr,
sondern auch das passende Filmteam schnell gefunden.

Entstanden sind diverse Videos zum Motto ,,Flensburg liebt Kita®. Verbreitet auf den richtigen Kanilen,
erreichten die Filme und Filmchen ein iiberregionales Publikum. SchliefSlich ist Kinderbetreuung nicht
nur fir angehende Erzicherinnen und Erzicher ein wichtiges Thema, als Standortfaktor dominiert es

die Wohnort-Entscheidung vieler junger Eltern.

*Quelle: Staatskanzlei Schleswig-Holstein — Landesplanung



Sie machen Flensburg attraktiver
Sponsoren

== stadltwerke

VR Bank
b s flensburg

= == Flensburg-Schleswig eG

DRUCKHAUS
LEUPELT

Im Jahr 2016 wurden in
Flensburg 576 neue

Gewerbe angemeldet,

dCVOn waren 1 41

Betriebsgriindungen.*

A~ 54°47'32" North 9°26' 07 East A

HOTEL HAFEN
FLENSBURG

FLENSBURG-HANDEWITT

: shsz das medienhaus :

HOFT

BAUUNTERNEHMEN

Flensburger

Flelsch konto
: Fr"‘k S doe Rogitt

| BROCK MOLLER DEGENBEN :

tep)

Im Kreis der Strategen.

I . I Hochschule : ALTEPOST .“ ‘
Flensburg : YOO
Ganz nah und : "‘"“‘

weit voraus

. FLENSBORG AVIS

. ...viger Danmark lidt storre

Jouirnal

{\A/ o I'M M 0 B I L1 EN
”d Densch & Schmidt
FEWO01846 Leben, wo der Wind welt.

’ Europa-Universitat
" Flensburg

fsc-

forde show concept

hicker
meesenburg

ALTER MEIERHOF

vital hotel
*****

Queisser

FIHAEMA

ECCHAUS

Massiv ist besser!

o

BLUE EMEDIA

DIGITAL MARKETING

Sparkasse

5 Nord-Ostsee

Mmac

IT-SOLUTIONS

FLENSBURGER
BRAUEREI

*Quelle: Statistikamt Nord

C.C.CHRISTIANSEN

: i IssTrorrrln :
(R ENTESTVICRLLMNG

WERBEDESIGN



Gesucht und gefunden

Neue Jobbérse geplant

* Flensburg liebt Fachkrifte! Wir sind in Gesprichen mit starken regionalen Partnern zum Aufbau einer
innovativen Jobbarse fir unsere Mitglieder. Herausragendes Merkmal soll ein neuartiger Such- und
Matchingmechanismus sein, der die Prozesse fiir Arbeitgeber und Interessierte beschleunigt und
vereinfacht. Ein zukunftsorientierter Ansatz 4 la Parship fur die Fachkriftegewinnung, der die

Wirtschaft unserer Region weiter nach vorne bringen kann.

142 HIBS

Képfe hinter der Kampagne ) |
Vorstand und Administration

» Irgendwo miissen die Strippen zusammenlaufen — in unserem Fall ist das beim Vorstand.

Die Gruppe aus Flensburg-Fans lenkt die Geschicke der ,,Flensburg liebt dich“-Kampagne. Hans-August Dethleffsen Giinther Fenner

‘:11

Vormals HBK Dethleffsen Miirwiker Werkstitten

i ¢
N
Susanne Gahr Michael Heil Timo Klass Dr. Bastian Koch Sigrid Giemsa Richard Hanisch
Orion tep HOCHZWEI Brock Miiller Ziegenbein ~ Wirtschaftskoordinatorin Creditreform
der Stadt Flensburg Ehrenmitglied

Administratorin



2015 sind 8.670

neue Einwohner

von aufBerhalb an

die Forde gezogen.*
Eine Prognose des Landes
berechnet fiir Flensburg
ein Wachstum von rund

18.000 Einwohnern
bis 2030 voraus.**

Woachstum und Wandel

Entwicklung Die schonste Forde der Welt e V.

2013 entstanden aus einer Idee von Unternehmern, sind Verein und Dartiber hinaus wird 2018 auch die Vereinsstruktur eine Erneuerung

Kampagne zu einer Institution in Stadt und Region geworden. Dabei erfahren: Es wird ein aktualisiertes Beitragsmodell geben, das sich nach

bleiben wir selbstverstindlich in Bewegung. der Unternchmensgrofie richtet. Damit sollen die Beitrdge fair verteilt
und die finanzielle Basis fiir kiinftige Aktivititen gesichert werden.

Im Herbst 2017 hat sich der Forderverein Flensburg Regional Marketing

»Flensburger Firmen fiir Region und Mensch® aufgelost. Den Mitgliedern

wurde angeboten, sich der Schonsten Forde der Welt anzuschlieen. Wir

sind froh, in diesem Zusammenhang nicht nur neue Mitstreiter gewonnen,

sondern auch das Projekt ,Wir machen Flensburg bunt® geerbt zu haben.

Es schafft Arbeitsplitze fiir Menschen mit erschwerter Teilhabe und macht

Flensburgs Verkehrsinseln bunter — eine Win-win-Situation im Einklang

mit unseren ZiClCll.

*Quelle: Statistikamt Nord | **Quelle: Staatskanzlei Schleswig-Holstein — Landesplanung




Herzschlag auf Herzschlag

Ausblick 2018

¥ Zielgerichtet wie Amors Pfeil: Im kommenden Jahr wollen wir den eingeschlagenen Weg konsequent fortsetzen.

Mit der Unterstiitzung der regionalen Wirtschaft méchten wir die Kampagne weiter als Marketing-Vehikel fiir Events,

Aktionen, Vereine und Institutionen nutzen, deren Engagement verstirkte Strahlkraft verdient, um Flensburgs

liebenswerte Seiten in die Welt zu tragen. Beste Beispiele dafiir sind die Neuauflage des Marathons sowie erstmalig
die Unterstiitzung des Staffellaufs der Flensburger Schulen.

Aber auch aus dem Verein und dem Sponsorenkreis sind wieder starke Impulse fiir 2018 entstanden. Dabei geht

es sowohl um Videoprojekte, virale Aktionen wie auch innovative Formen der Fachkrifte-Ansprache.

Wir sind tiberzeugt davon, dass sich dieses Standortmarketing gepaart mit der touristischen Vermarktung

fiir Flensburg und die Region auszahlen wird und das Wachstum unserer Stadt weiter fordert.

Susanne Gahr
Orion

,Man muss verdeut-
lichen, was fir eine
Lebensqualitat man
hier hat, wenn man
hierherkommt und

auch bleibt.”
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REmoha Annika Axt
Tourismus Agentur Flensburg Férde
Altemburger .Die Vielseitigkeit der Stadt

Flensburger Brauerei

hat mich schon immer sehr

,,I.ch mochte hier” beeindruckt
nicht mehr weg!

Finja Svensson
SHZ

.Im Gegensatz zu
Grof3stddten sind
die Mieten hier
bezahlbar.”

Karolin Berg
. . Flensburger Brauerei
Madeleine Stadtler R
es mir bisher so
leicht gemacht, mich
wohlzufihlen.”

Kunsthistorikerin Museumsberg
.Obwohl ich unbedingt
zuriick in die Grof3stadt
wollte — urspringlich
komme ich namlich aus
Diisseldorf —, bin ich nun
sehr glicklich mit mei-
nem neuen Wohnort.”







Flensburg

’ dich’

#flensburgliebtdich
FLENSBURGuo

Zwischen Himmel und Férde
Mellem himmel og fiord

www.flensburgliebtdich.de

Flensburgliebtdich
n Flensburg liebt dich




